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ﬁ NIELSEN agradece sua presenga na sede do
Comité Organizador Ri02016, em 6 de junho de
2014, quando orgulhosamente firmou o contrato

de patrocinio para ser a fornecedora oficial de pesquisa

e informagao de mercado para o maior evento esportivo

da era moderna: os Jogos Olimpicos Rio2016.

A Nielsen acredita em sua capacidade de oferecer
solugoes e informagoes para a tomada das melhores
decisoes, nao apenas para o Comité Organizador Rio
2016 como também para as empresas mais inovadoras
que atuam no Brasil e desejam aproveitar as melhores
oportunidades no cenario esportivo.

Alem dos prOJetos junto ao Comité Organizador Rio
2016, a DIVISAO NIELSEN SPORTS mantém seu
ritmo de analises, levando insights e recomendagoes as
empresas que buscam fortalecimento de suas marcas
no promissor mundo dos esportes.
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O futebol é a paixao nacional dos brasileiros. Isso ninguém
discute. Mas outros esportes comegam a aparecer com
destaque no cenario esportivo. E, com eles, muitas
oportunidades para empresas e marcas.

Na dltima onda da pesquisa Nielsen Sport Track, realizada
em 2013, alguns surpreenderam ao entrar para o ranking

dos ESPORTES PREFERIDOS.

Destaque para o MMA e o BOXE que aparecem bem

posicionados dentro do Top 10 Esportes Preferidos

TOP10
Futebol Formula 1
69,3% 5,5%
\Vole N Volei de praia
@ 23,6% A ) E
Natacao Futsal
» 9,7% 2,7%
Basquete Bike
6,6% 2,4%
MMA Boxe
5,7% 2,3%

Nielsen | Nielsen Sports

Estudo: Nielsen Sport Track: 6 Cidades 2800 entrevistas (SP 800, RJ 800, BH 300, POA 300, REC 300 e SSA300)




Modalidades olimpicas se mostram bem posicionadas no ranking

de ESPORTES PREFERIDOS.
Z

Volei 23,6 2°
Natagao 9,7 3°
Basquete 6,6 4°
Volei de Praia 5,0 7°
Ciclismo 2,4 9°
Boxe 2,3 10°
Handebol 2,1 11°
Tenis 2,0 12°
Ginastica Artistica 1,6 13°
Ginastica Ritmica 1,5 14°
Judo 1,4 16°
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Nielsen Sport Track tambem avaliaa LEMBRANGCA dos atletas admirados.

ATLETAS LEMBRADOS X ADMIRADOS

Os rankings sao formados por atletas ja consagrados, como Pelé e
Ayton Senna, e atletas em evidéncia, como Neymar e Anderson Silva

4 LEMBRADOS

Neymar Ronaldinho Ronaldo Pele Anderson Lionel Cristiano Kaka Robinho Fred
Galcho Fenomeno Silva Messi Ronaldo

«l=-ADMIRADOS

Neymar Ronaldo Ronaldinho Pelé Anderson Lionel Cristiano Rogério Fabio Ayrton
Fenomeno Galcho Silva Messi Ronaldo Ceni (do Cruzeiro) Senna

ATLETAS LEMBRADOS X ADMIRADOS - Sem atletas do futebol

Atletas de diversas modalidades sao lembrados e admirados pela
populagao, com destaque para os atletas do MMA

== F MBRADOS

Anderson Gustavo Cesar Ayrton Oscar Vitor Daiane Felipe Fernando Rodrigo
Silva Kuerten Cielo Senna Schmidt Belfort dos Santos Massa Scherer Minotauro

«B-ADMIRADOS

Anderson Ayrton Oscar Cesar Vitor Daiane Gustavo Giba Marilson Fernando
Silva Senna Schmidt Cielo Belfort dos Santos Kuerten dos Santos Scherer

Os jogadores de futebol, esporte que ocupa a maior parte do espago
em todas as midias e que possui eventos durante todo ano, dominam
o ranking geral de atletas lembrados, representando 87% do ranking.
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Mas ao isolar os atletas de outras modalidades, Nielsen Sport Track identifica
que os atletas olimpicos conseguem bons resultados, mesmo disputando
espago com os lutadores de MMA. Nesse cenario, o Volei é o esporte com

mais atletas LEMBRADOS no Top 30 (sem atletas do Futebol):

ATLETA - POSIQAO MODALIDADE

Anderson Silva

Guga (Gustavo Kuerten) 2,8 2° Tenis
Cesar Cielo 2,6 3° Natagao
Ayrton Senna 2,4 4° Formula 1
Oscar Schmidt 2,3 5° Basquete
Vitor Belfort 2,2 6° MMA
Daiane dos Santos 1,9 7° Gin. Artistica
Felipe Massa 1,6 8° Formula 1
Xuxa (Fernando Scherer) 1,3 9° Natagao
Minotauro (Rodrigo Minotauro) 0,9 10° MMA
Diego Hypolito 0,9 11° Gin. Artistica
Giba 0,8 11° Volei
Tande 0,8 12° Volei
Horténcia 0,8 12° Basquete
Rubens Barrichelo 0,6 12° Formula 1
Junior Cigano 0,5 13° MMA
Gustavo Borges 0,5 14° Natagao
Sebastian Vettel 0,5 14° Formula 1
Daniele Hypolito 0,5 14° Gin. Artistica
Wanderlei Silva 0,4 14° MMA
Popo 0,4 15° Boxe
José Aldo 0,4 15° MMA
Michael Jordan 0,4 15° Basquete
Rafael Nadal 0,4 15° Tenis
Michael Schumacher 0,3 15° Formula 1
Bernardinho 0,3 15° Volei
Jaqueline Carvalho 0,3 15° Volei
Mauricio 0,3 15° Volei
Paula/ Paula Pequeno 0,3 15° Volei
Wallace 0,3 15° Volei
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Se o assunto @ PRATICA ESPORTIVA, a Nielsen destaca os Top 10.

ESPORTES PRATICADOS

Entre os mais praticados estao modalidades diretamente vinculadas a forma fisica e ao bem estar

TOP10

Futebol Futsal
44.9% 4,6%
Caminhada \Volei
29,8% 3,8%
Bike Bloxtee
6,5% 2,3%
Natacao Skate
6,3% 2,3%
Ginastica Capoeira
6,1% 1,5%

Nielsen | Nielsen Sports
Estudo: Nielsen Sport Track: 6 Cidades 2800 entrevistas
(SP 800, RJ 800, BH 300, POA 300, REC 300 e SSA300)




Além do futebol, a pratica dos esportes que representam uma
opgao de atividade fisica/recreagao e com apelo a forma fisica/
bem estar mostra-se forte entre os brasileiros.

E dentre os principais esportes olimpicos presentes no ranking de
Pratica Esportiva, Nielsen Sports Track destaca:

Futebol 449 1°
Ciclismo 6,5 3°
Natacao 6,3 4°
Volei 3,8 7°
Boxe 2,4 8°
Handebol 1,6 11°
Corrida de Rua / Maratona 1,6 11°
Volei de Praia 0,8 14°
Basquete 0,7 15°
Atletismo 0,4 16°
Tenis de mesa/ ping pong 0,4 16°
Remo 0,3 17°
Taekwondo 0,2 17°
Tenis 0,2 18°
Patinagao/ Patins 0,1 19°
Luta Livre 0,1 19°
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Esporte e diversao para muitos. Seja praticando ou
assistindo. Entender a relagao entre os HABITOS
DE MIDIA e as oportunidades para empresas e

marcas € o0 negocio de Nielsen Sports.

TV ETV POR ASSINATURA

Assistem programagéo
esportiva pe|a tv
2800 Casos

v v

Conteldo esportivo assistido: Canais que assistem esportes:

Possuem TV

por assinatura

Futebol UEC TV aberta e por assinatura
90,0% 13,4% SKY Net
38,8% 33,5%
\olei Formula 1 Claro Oi
25,3% 12,5% 15,0% 5,6%
2049 Casos 2049 Casos
v

Canais que assistem esportes:
TV aberta e por assinatura

Globo Band SPORTV
87,6% 46,0% 27,3%
Record ESPN SPORTV 2
9,9% 8,0% 5,9%

2049 Casos

) 4

Canais preFeridos:
TV aberta e por assinatura

Globo SPORTV
62,3% 15,3%
Band ESPN
9,7% 2,3%

2049 Casos

Nielsen | Nielsen Sports
Estudo: Nielsen Sport Track: 6 Cidades 2800 entrevistas
(SP 800, RJ 800, BH 300, POA 300, REC 300 e SSA 300)




INTERNET E JORNAL
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A classe B e destaque no acesso a internet:

Tem acesso a internet } A>72% B >45,7%
C>40,8% DIE>6,3%

2800 Casos
j 1726 casos
Destes:
36.0% Acessam informagao esportiva } Sites acessados:
’ la internet
| pelainternet globocom 437

‘ 'I' @ ' 7%
74,9% 25,1% Google 22 4%

@ uoL 11,2%
86,60/0 Acessam redes sociais 621 Casos

A 4

Redes Sociais:

i

Facebook 97,6%

Google Plus 31,2%

L) Twitter 22,4%

Orkut 4,2%
1494 Casos

Sites acessados:

) EXTRA 59
Acessam informacgao

esportiva pelo jornal } | (=] S¥AN 14,2%
2800 Casos / @ 13’2%

nnnnnnn

nlllﬁlﬂ 9,5%

926 Casos

Nielsen | Nielsen Sports
Estudo: Nielsen Sport Track: 6 Cidades 2800 entrevistas
(SP 800, RJ 800, BH 300, POA 300, REC 300 e SSA 300)




O aumento no acesso a internet (crescimento de 5,2%) e,
consequentemente, na adesdao as redes sociais (crescimento
de 28,1%) especialmente entre os jovens das classes B e C sao
informagoes valiosas para qualquer empresa que entende a forga
do mercado esportivo para suas marcas.

2012 2013

58,0% Acesso a Internet 61,0%
67,6% Redes Sociais 86,6%

D/E
6,5%

B
45,6%

C
40,5%

Masc

Fem 16/24 | 25/34
49 8%

50,2% |34,2% | 30,8%

35/49 | S0 out | A
256% | 94% |74%




Mas o brasileiro também gosta de assistir ESPORTES
AOVIVO eacores, pertodecadalance,de cadagolpe,
de cada tacada. O futebol continua na lideranca dos
esportes assistidos in loco, mas outras modalidades
também tém a preferéncia.

ESPORTES ASSISTIDOS PESSOALMENTE

Além de ser o 3° esporte no ranking da programagao assistida na TV, o UFC
garante seu favoritismo na preferéncia de assistir in loco

TOP 10

assistem programagéo
esportiva in loco

Basquete
3,1%
Futebol
87,2%
Natacao
2,0%
\Volel
6,4%
Skate
1,7%
MMA
6,1%
Volei de praia
1,5%
Futsal
4,5%
Surf
1,5%

Nielsen | Nielsen Sports
Estudo: Nielsen Sport Track: 6 Cidades 2800 entrevistas
(SP 800, RJ 800, BH 300, POA 300, REC 300 e SSA 300)




Nao perca o momento. O Brasil é o pais do futebol, mas é
também das Olimpiadas e dostorcedores maisapaixonados.
Nielsen Sports tem as analises e recomendagoes para as
melhores tomadas de decisoes.

ACOMPANHE A NIELSEN EM SEUS CANAIS DE COMUNICAGAO:
G nielsenbrasil

@company/nielsen—brasil
G @nielsenbr

You

NielsenBrasil

@ nielsenbrasil
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