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ZIELSETZUNG

Grundlegendes Ziel der Untersuchung ist es einen Einblick Gber den Werbemarkt rund um
das Themenfeld ,Vernetzte Gerate' zu erhalten.

Einleitend werden hierzu folgende Fragestellungen untersucht:
« Welche Wettbewerber sind in der Branche werblich prasent?

* Welche Mediastrategien verfolgen die Marken und mit welcher Saisonalitat wird
geworben?

Weiter wird ein tiefer Einblick in die digitale Kommunikation gewahrt. Das Themenfeld
,\Vernetzte Gerate' ist ein sehr dynamischer Bereich, sodass die Verhaltensweisen bei der
digitalen Kommunikation interessante Insights bereit halten. Beispielsweise ist Nielsen in
der Lage Analysen zur YouTube Nutzung oder zur Einkaufsart von Online-Werbung
durchzufihren und wird in diesem Report Einblicke in die digitalen Strategien der Branche
gewahren.
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ZUSAMMENFASSUNG - TEIL 1

+ Insgesamt ist der Werbemarkt fur ,connected devices® weiterhin stark wachsend. Jedoch gibt es
Unterschiede je nach Kategorie. So sind die Werbeinvestitionen fur ‘connected wearables’
beispielsweise rucklaufig wahrend vernetzte Bildschirme wie Smartphones weiter wachsen.

» Die héchsten Werbeausgaben werden in allen Themenfeldern im Oktober und November getatigt.

« Die Bruttowerbeaufwendungen flr ‘connected home’ liegen signifikant (+363%) Uber dem
Niveau des Vorjahres und sind der am starksten wachsende Bereich unter allen vernetzten
Geraten. Angefuhrt wird das Ranking der Top 10 Werbetreibenden von amazon, welche mit
amazon echo sehr aktiv im Bereich SmartHome sind.

« Samsung fihrt die Kategorie ‘connected screens’ an. Allerdings nur in den klassischen Medien,
denn auf YouTube ist Google mit dem Pixel Smartphone, der Wettbewerber mit dem héchsten
Share of Advertising.

» Der Werbemarkt fur ‘connected wearables’ wird dominiert von Apple und fitbit, die gemeinsam
fast 90% des gesamten Werbevolumens in dieser Kategorie auf sich vereinen.



.

4 Copyright © 2017 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.

ZUSAMMENFASSUNG - TEIL 2

* Im Bereich SmartHome setzen die Wettbewerber am starksten auf TV-Werbung (79%), wahrend
im Gebiet ,connected screens’ ein Viertel der Werbeaufwendungen allein in Onlinewerbung
investiert wird.

*  Obwohl TV-Werbung noch immer den gré3ten Anteil am Media Mix in allen betrachteten
Themenfeldern ausmacht, wird digitale Werbung immer bedeutender. Nicht zuletzt Werbung auf
YouTube, die insbesondere von Firmen aus dem Bereich ,connected screens’ genutzt wird.

» Beider Verteilung der Werbeausgaben auf YouTube setzen die Wettbewerber aus dem
Geschaftsfeld ,connected screens’ vornehmlich auf YouTube Desktop (60%), also auf das Website-
Angebot von YouTube. Google und Samsung haben dabei die grof3te Pradsenz im Desktop-Bereich.
Auf dem dritten Platz folgt Huawei.

* Auch auf mobilen Endgeréten, also in der YouTube App, liegen Google und Samsung klar vorn.
Auf dem dritten Platz folgt das Unternehmen Hi-Tech, welches im Desktop-Bereich im ersten
Halbjahr 2017 kaum Pre-Rolls schaltete, sondern eher auf Werbung in der YouTube App setzte.
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ZUSAMMENFASSUNG - TEIL 3

Bei der Verteilung des Einkaufstyps von Onlinewerbung liegt im Bereich SmartHome noch das
klassische ,Direct buying“ vorn. Uber den vollautomatischen Einkaufsprozess beim ,Programmatic
buying® wird nur jede dritte Ad Impression eingekauft. Durch den vergleichsweise hohen Anteil an
Video Ads (41% im Vergleich zu 14% im Gesamtmarkt) ist die unterdurchschnittliche Anzahl an
»,programmatic” jedoch verstandlich, denn rund 60% aller Onlineanzeigen fur SmartHome
(Gesamtmarkt 86%) waren im 1. Halbjahr 2017 Display Ads in Form von Online-Bannern.

Betrachtet man im Rahmen des Nielsen Digital Content Measuerement (DCM), die
Bruttowerbeausgaben von fibit und die Unique Audience auf fitbit.com wird klar, dass bei
erhohtem Werbedruck die Zahl der User auf der fitbit-Website mit einer einmonatigen Verzbgerung
deutlich ansteigt.

Im Januar 2017 erbrachte fitbit im Bereich ,connected wearables’ eine erfolgreiche Steigerung der
Unique User nach grolRer TV-Kampagne im November/Dezember 2016.
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WERBEMARKT IM UBERBLICK

0 Connected Devices
Gesamt
Connected Home | +19%

1 Vergleich zum Vorjahreszeitraum
+363%
Vergleich zum Vorjahreszeitraum

E Connected Screens

|
+12%
Vergleich zum Vorjahreszeitraum
Datenbasis: 1. Halbjahr 2017

Connected Wearables
| -69%

Vergleich zum Vorjahreszeitraum




DER WERBEMARKT IM UBERBLICK

Gesamtentwicklung

Bruttowerbeaufwendungen in MEUR, nach Monaten, ausgewshite Mediengruppen Ranking . 1.HJ
80 Jan Feb Mrz Apr Mai Jun  Jul  Aug Sep Okt Nov Dez Connected devices 1. Halbjahr 2017 2016
2016  —e—2017 Gesamt
70 SoA  Aufw. +-EUR| Aufw.
80 in% MEUR in% | MEUR
0 47 MEUR
° 1. SAMSUNG 34 62,9 11| 56,8
40 35 IVIEURSB Mfy \a —
30 19 WEU 2. AMAZON 18 33,0 kA 0,0
og18 MEUR
o ° 3. APPLE 13 252 -20| 31,7
5 0 4. GOOGLE 7123 KAl 0,0
£ Mediennutzung 5. INNOGY 4 78 177, 2.8
g Bruttowerbeaufwendungen in Prozent, rollierend nach Monaten, ausgewahite Mediengruppen
b= 2° % —_— or o7 m I % 6. FITBIT 3 54 57 12,6
Ton Tow WA T IX = 5% Ml
3 7. SONY 3 49 4297 0,1
£ 8. TELEKOM 2 46 31 35
(6]
5 9. HUAWEI 2 39 52| 82
g
£ 10. SONOS 2 29 1795 0,2
N Total 187,3 +18,5 158,1

2016 2017
m7EITUNGEN = PUBLIKUMSZEITSCHRIFTEN = FACHZEITSCHRIFTEN = FERNSEHEN RADIO PLAKAT  TRANSPORT MEDIA
AT-RETAIL-MEDIA = AMBIENT MEDIA mKINO INTERNET = MOBILE = YOUTUBE = WERBESENDUNGEN
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MEDIASTRATEGIE DER GESCHAFTSBEREICHE

Im Bereich SmartHome setzen die Wettbewerber am starksten auf TV-Werbung, wahrend
im Gebiet ,Connected Screens’ ein Viertel der Werbeaufwendungen allein in Online-
werbung investiert wird.

N - =
:
57,2 MEUR 117,6 MEUR 12,6 MEUR

\/

®ZEITUNGEN m PUBLIKUMSZEITSCHRIFTEN = FACHZEITSCHRIFTEN = FERNSEHEN ~ RADIO PLAKAT © TRANSPORT MEDIA
AT-RETAIL-MEDIA = AMBIENT MEDIA wmKINO = INTERNET = MOBILE = YOUTUBE = WERBESENDUNGEN
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Datenbasis: 1. Halbjahr 2017 10
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WERBEMARKT — CONNECTED HOME

Gesamtentwicklung
Bruttowerbeaufwendungen in MEUR, nach Monaten, ausgewahlte Mediengruppen

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

20

18 —— 2016 —e—2017

16 16 MEUR

14 14 MEUR_—.@,

12 10 MEUR

10 '@ 8 MEUR
8 7MEUR e .

)

6 amazon startet |nnoSgr¥1 Srt?:er; HEHE
4 echo-Kampagne AltHOmEs
2 Kampagne
0

Mediennutzung
Bruttowerbeaufwendungen in Prozent, rollierend nach Monaten, ausgewéhlte Mediengruppen

T T ETEaeET

Ranking 1.HJ
Connected Home 1. Halbjahr 2017 2016
Gesamt
SoA Aufw. +/- EUR | Aufw.
in % MEUR in% | MEUR
1. AMAZON 58 33,0 kA 0,0
2. INNOGY 14 7,8 +177 2,8
3. TELEKOM 8 4.6 +31 3,5
4. SONOS 5 2,9 +1795 0,2
5. TINK 4 2,1 kA 0,0
6. DANFOSS 3 20 422159 0,0
7. SMARTFROG 2 0,9 kA 0,0
8. EURONICS 1 0,8 kA 0,0
9. SOMFY 1 0,5 +626 0,1
10. LIBRATONE 1 0,5 kA 0,0
Total 57,2 +362,6| 12,4

m7EITUNGEN = PUBLIKUMSZEITSCHRIFTEN = FACHZEITSCHRIFTEN = FERNSEHEN RADIO PLAKAT  TRANSPORT MEDIA

AT-RETAIL-MEDIA = AMBIENT MEDIA mKINO INTERNET = MOBILE = YOUTUBE = WERBESENDUNGEN
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WACHSENDE AUSGABEN FUR ONLINE

Seit Beginn des Jahres 2017 steigen die Onlinewerbespendings im Bereich ,Connected
Home' stetig an. Hierbei wird nicht nur auf klassische Desktopwerbung gesetzt, sondern
vermehrt auch auf Werbung auf mobilen Endgeraten.

Onlinewerbung 1. HJ 2017

Verteilung der Bruttowerbeinvestitionen nach Monaten

Online gesamt
INTERNET
—MOBILE

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun
2017

Datenbasis: ‘Connected Home’ = Smarte Haussteuerung, smarte Haushaltsgerate, smarte Speaker

13
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PROGRAMMATIC ADVERTISING

Bei der Verteilung des Einkaufstyps von Onlinewerbung liegt im Bereich
SmartHome noch das klassische ,Direct buying“ vorn. Uber den
vollautomatischen Einkaufsprozess beim ,Programmatic buying“ wurde
nur jede dritte Ad Impression eingekauft.

Onlinewerbung Einkaufsart 1. HJ 2017

Verteilung der Ad Impression nach Einkaufsart

Connected Home
Onlinewerbung

942.850.458 Ad Impressions
im 1. HJ 2017

W Direct

B Programmatic

Buy Type undetermine

Gesamtmarkt:
38%

Datenbasis: ‘Connected Home’ = Smarte Haussteuerung, smarte Haushaltsgerate, smarte Speaker; Gesamtmarkt = Werbemarkt Deutschland

Nicht nur Aus-
weisung des
Online-
Werbedrucks
ist moglich,
sondern auch
die ,Einkaufs-
art’ oder
,Werbeform*
sind verfugbar.
So kann
beispielsweise
ermittelt
werden, ob in
einer Branche
eher direkt
oder eher
program-
matisch
eingekauft
wird.
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ONLINEWERBUNG - FORMATE

Rund 60% aller Onlineanzeigen fir SmartHome waren im 1. Halbjahr 2017
Display Ads in Form von Online-Bannern. Bei einem vergleichsweise
hohen Anteil von 40% handelte es sich um Video Ads.

Onlinewerbung Anzeigentyp 1. HJ 2017

Verteilung der Ad Impression nach Anzeigenart

Connected Home
Onlinewerbung

942.850.458 Ad Impressions
im 1. HJ 2017

Display Ad

H Video Ad

Gesamtmarkt:
14%

Datenbasis: ‘Connected Home’ = Smarte Haussteuerung, smarte Haushaltsgerate, smarte Speaker, Gesamtmarkt = Werbemarkt Deutschland

Nicht nur Aus-
weisung des
Online-
Werbedrucks
ist moglich,
sondern auch
die ,Einkaufs-
art’ oder
Werbeform*
sind verfugbar.
So kann
beispielsweise
ermittelt
werden, ob in
einer Branche
eher direkt
oder eher
program-
matisch
eingekauft
wird.
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WERBEMARKT — CONNECTED SCREENS

Gesamtentwicklung

Bruttowerbeaufwendungen in MEUR, nach Monaten, ausgewahite Mediengruppen Ranking _ 1. HJ
&0 Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul  Aug Sep Okt Nov Dez Connected Screens 1. Halbjahr 2017 2016
2016  —e—2017 Gesamt
50 SAMSUNG mit 20 SoA Aufw. +/-EUR | Aufw.
MEUR Werbedruck in%  MEUR in% | MEUR
40
" B e 30 MEUR 1. SAMSUNG 53 61,8 +9| 56,5
)
2 . ME;;/MEUR / Kampagne fiir 2. APPLE 17 19,5 -27| 26,7
. Google Pixel
9 MEUR_-®
. 10 .ﬁEUR Smartphone 3. GOOGLE 10 12,3 kA 0,0
5 0 4. SONY 4 49  +4297 041
= Mediennutzung 5. HUAWEI 3 3,9 -51 7,9
g Bruttowerbeaufwendungen in Prozent, rollierend nach Monaten, ausgewahite Mediengruppen
f-f_’ 162:: 6. TP-LINK 2 2,6 kA 0,0
§ 2% 7. HP 2 2,3 +637| 0,3
£ 8. GIGASET 1 1,6 +1.176.833| 0,0
(6]
5 9. LG 1 1,5 -62| 4,0
g
£ 10. SONY 1 1,1 -71 3,8
§ Sep Okt Nov Dez i Total 117,6 +11,6| 105,4

2016

m7EITUNGEN = PUBLIKUMSZEITSCHRIFTEN = FACHZEITSCHRIFTEN = FERNSEHEN RADIO PLAKAT  TRANSPORT MEDIA
AT-RETAIL-MEDIA = AMBIENT MEDIA mKINO INTERNET = MOBILE = YOUTUBE = WERBESENDUNGEN
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ANTEIL YOUTUBE AN ONLINE GESAMT

43% der Onlinewerbeinvestitionen flossen im Themenfeld ,Connected
Screens’ in den Werbetrager YouTube. Dieser ist unterteilt in die YouTube
App und die Desktop Version des Videoplayers.

YouTube Anteil an Online Gesamt 1. HJ 2017

Verteilung der Werbeausgaben nach Werbetrager

Gesamtmarkt:
19%

Gesamtmarkt:
36%

)

H Youtube.com

HYouTube App

B YouTube gesamt

Restliche Onlinewerbetrager

Datenbasis: Internet & Mobile Vermarkterdaten sowie Youtube Crawlerdaten; ‘Connected Screens’ = Smartphones, Tablets, Notebooks,
Spielkonsolen, Smart TVs; Gesamtmarkt = Werbemarkt Deutschland

Mit Nielsen
Video Ads
kdnnen Sie
tagesaktuell
uberprifen, ob
und fir welche
Marken und
Produkte lhr
Wettbewerb
Pre-Roll Video
Ads auf
YouTube
geschaltet hat.
Far die
geschalteten
Kampagnen
sind des
weiteren
Kreationen
verflugbar.

18



1 m
YOUTUBE DESKTOP AKTIVITAT

Bei der Verteilung der Werbeausgaben auf YouTube setzten die Wettbewerber aus dem
Geschaftsfeld ,Connected Screens’ vornehmlich auf YouTube Desktop (60%). Google
und Samsung haben dabei die grof3te Prasenz im Desktop-Bereich.

YouTube-Nutzung 1. HJ 2017 Desktop YouTube-Nutzung 1. HJ 2017
Verteilung der Werbeausgaben nach Kanal Verteilung der Werbeausgaben nach Wettbewerber
B GOOGLE
, 1,02% 9% B SAMSUNG
% HUAWEI
3,2% APPLE
0,
3,7% BLENOVO
3,80/0 m HP

B MOTOROLA MOBILITY

mHI-TECH
SONY MOBILE COMMUNICATION
ACER

B ONEPLUS TECH

H Youtube.com B HTC
HYouTube App
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Datenbasis: ‘Connected Screens’ = Smartphones, Tablets, Notebooks, Spielkonsolen, Smart TVs 19
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YOUTUBE MOBILE AKTIVITAT

Auch auf mobilen Endgeraten liegen Google und Samsung klar vorn. Auf dem dritten
Platz folgt das Unternehmen Hi-Tech, welches im Desktop-Bereich im ersten Halbjahr
2017 kaum Pre-Rolls schaltete, sondern auf Werbung in der YouTube App setzte.

Mobile YouTube-Nutzung 1. HJ 2017 YouTube-Nutzung 1. HJ 2017

Verteilung der Werbeausgaben nach Wettbewerber Verteilung der Werbeausgaben nach Kanal
m GOOGLE

B SAMSUNG
HI-TECH
BLACKBERRY

W APPLE

W ACER

m HUAWEI

mHP

LG

ONEPLUS TECH

H Youtube.com

MOTOROLA MOBILITY
HYouTube App

Datenbasis: ‘Connected Screens’ = Smartphones, Tablets, Notebooks, Spielkonsolen, Smart TVs

20
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WERBEMARKT — CONNECTED WEARABLES

Gesamtentwicklung
Bruttowerbeaufwendungen in MEUR, nach Monaten, ausgewahlte Mediengruppen Ran king ] 1.HJ
- Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Connected Wearables 1. Halbjahr 2017 2016
5 ——2016  —e—2017 Gesamt
16 » SoA Aufw. +/- EUR | Aufw.
Neue Kampagne fir in % MEUR in% | MEUR
14 Apple Watch Series 2
1{2) 1. APPLE 45 5,7 +15 4,9
8 2. FITBIT 43 54 57| 12,6
3 5 ME.”R 4 MEUR
—
4 2 MEUR1 MeuR / ® 3. SAMSUNG 9 1,1 +250 0,3
= 2 o-..__._{ﬂig \MEUR
g 0 . 4. KORS MICHAEL 1 0,1 kA 0,0
£ Mediennutzung 5. GARMIN 1 0.1 3 01
g Bruttowerbeaufwendungen in Prozent, rollierend nach Monaten, ausgewahite Mediengruppen
§ Ea ”» o - = 6% | ; 47 W 6. TOMTOM 0 0,05 +1.619 0,0
5 VTECH
;_ 20% 7. ELECTRONICS 0 0,05 -75 0,2
g 8. LOUIS VUITTON 0 0,04 -47 0,1
% 9. MONTBLANC 0 0,02 kA 0,0
S 10. CASIO 0 0,009  +123/ 0,0
o Total 12,6 -69| 40,4

m7EITUNGEN = PUBLIKUMSZEITSCHRIFTEN = FACHZEITSCHRIFTEN = FERNSEHEN RADIO PLAKAT  TRANSPORT MEDIA
AT-RETAIL-MEDIA = AMBIENT MEDIA mKINO INTERNET = MOBILE = YOUTUBE = WERBESENDUNGEN
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WERBEAUSGABEN VS. WEBSITE TRAFFIC

Bei erhohtem Werbedruck steigt die Zahl der User auf der fitbit-Website mit
einer einmonatigen Verzogerung deutlich an.

Werbeausgaben vs. Website traffic Unique
MEUR Verteilung der Werbeausgaben und der Unique Audience nach Monaten Audience

6,0 — 500

450
50 - 400
40 o 350

300
30 ———————————————————— Rl NN 250

200
R e 3,3 150
T ——— En BN . 100

0.2 0,1 01 0

0,0 . 0

Jun 16 Jul 16 Aug 16 Sep 16 Okt 16 Nov 16 Dez 16 Jan 17 Feb 17 Mrz 17 Apr 17 Mai 17 Jun 17
= FITBIT Werbeausgaben FITBIT Unique Audience auf fitbit.com

Datenbasis: Bruttowerbeausgaben in MEUR und Unique Audience auf fitbit.com (Digital Content Measuerement (DCM), Home & Work Desktop Panel)

Detaillierte
Daten Uber

die Online-
Nutzung auf
Basis eines
reprasentativen
Panels in
Deutschland
mit einer
patentierten
Mess-
Software. So
beantworten
wir u.a.: Wie
ist die Nutz-
ungsintensitat
der eigenen
Seite im Ver-
gleich zum
Wettbewerb?

23
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NIELSEN WERBSTATISTIK

Die Nielsen Werbestatistik beinhaltet Werbeaufwendungen sowie Werbemotive von Kampagnen, die in Deutschland
geschaltet werden. Ausgewiesen werden die Brutto-Werbeaufwendungen, fir deren Ermittlung die Werbeschaltungen
der Werbekampagnen gemessen und mit den Original-Tarifdaten der jeweiligen Werbetrager abgeglichen werden.

Fernsehen (TV)

Werbung in Fernsehen deckt alle 6ffentlich-rechtlichen Sendeanstalten sowie die
wichtigsten Privatsender ab. Die TV-Spots werden sekundengenau in den klassischen
Werbebldcken erfasst.

Radio
Radio-Werbung beinhaltet die Radio-Spots in den 6ffentlich-rechtlichen sowie privaten
Radiosendern in Deutschland.

Print (Zeitungen, Publikums- und Fachzeitschriften)
In Deutschland werden tber 230 Zeitungen, mehr als 700 Publikumszeitschriften sowie
Uiber 200 Fachzeitschriften erfasst und hinsichtlich der Werbung bewertet.

Plakat
Nielsen kooperiert mit den grof3ten Plakat-Vermarktern in Deutschland und integriert
deren Angaben zu Brutto- Umsétzen in die Nielsen Werbestatistik.

Transport Media

Die Nielsen Transport Media Werbestatistik ist eine Kooperation von Nielsen und dem
Fachverband AuRenwerbung e.V. und beinhaltet die Werbung in &ffentlichen
Verkehrsmitteln (bspw. Bussen und Bahnen und LKW-Werbung).

At-Retail Media

Die werbestatistischen Daten fur At-Retail-Media basieren auf einer Kooperation mit den
fuhrenden Vermarktern und decken Werbeformen wie bspw. Kassenwerbung in
Supermarkten, Instore Radio und Einkaufswagenwerbung im Lebensmitteleinzelhandel,
sowie Tankstellenwerbung ab.

Ambient Media

Alle Vermarkter im Fachverband Ambient Media liefern an Nielsen im Laufe eines
Monats die Werbeaktivitaten. Details zu den Werbeformen entnehmen Sie bitte der
aktuellen FAM Fibel auf www.fachverband-ambientmedia.de.

Kino

Die werbestatistischen Daten zum Medium Kino werden auf Basis einer Kooperation
von Nielsen, den fihrenden Vermarktern von Kinowerbung sowie dem ,FDW Werbung
im Kino e.V.* ermittelt.

Internetwerbung

Die Nielsen Online-Werbestatistik ist eine Kooperation von Nielsen mit Online-
Vermarktern, deren Bruttowerbeaufwendungen auf klassischen Online-Werbeformen
(Websites, Newsletter, Micropages) abgebildet werden. Die Erfassung der Einkaufsart
und des Anzeigentyps erfolgt auf Basis Nielsen eigener Crawlertechnologie.

Mobile

Die Nielsen Mobile-Werbestatistik ist eine Kooperation von Nielsen mit Mobile-
Vermarktern, deren Bruttowerbeschaltungen abgebildet werden. Die Erfassung der
Einkaufsart und des Anzeigentyps erfolgt auf Basis Nielsen eigener Crawlertechnologie.

Youtube
Die Erfassung der Youtube-Pre-Rolls inklusive der Berechnung des Werbedrucks erfolgt
auf Basis einer von Nielsen eingesetzten Crawler-Technologie.

Werbesendungen (Direct Mail)

Nielsen erfasst mittels eines Panels die Werbesendungen, die sich in den Briefkasten
teilnehmender, privater Haushalte finden. Die Auflagen der Werbekampagnen werden
auf Basis des représentativen Panels mit ca. 2.000 Haushalten abgebildet. 25
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NIELSEN DIGITAL CONTENT
MEASUREMENT (DCM)

Nielsen DCM ist ein Nielsen Service zur Erfassung der Nutzung von Internet und
Applikationen auf Basis eines reprasentativen Panels von 18.000 Personen. Die
Messung der Onlinenutzer erfolgt mittels einer patentierten Software, welche auf den
Rechnern der Panelisten installiert ist. Erfasst wird der komplette Clickstream auf URL-

Ebene sowie die Video und Applikationennutzung der jeweiligen Individuen im Haushalt.

Die wichtigste Kennzahl ist hierbei die Unique Audience (Besucher).

Unigue Audience: Anzahl der Besucher, die eine Seite oder Applikation im betrachteten Zeitraum
mindestens einmal besucht bzw. genutzt haben. Kommt ein Besucher mehrmals im Zeitraum auf die
Seite bzw. wird die Applikation mehrfach genutzt, wird er trotzdem nur einmal gezahlt.

Sessions pro Person: Gibt an wie oft ein Nutzer durchschnittlich im betrachteten Zeitraum eine
Seite bzw. Applikation besucht bzw. genutzt hat.

Zeit pro Person: Durchschnittliche Nutzungszeit eines Users im betrachteten Zeitraum.
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CONNECTED DEVICES

Zu Connected Home gehdrt beispielsweise smartes Energiemanagement (Smarte
Steckdosen sowie Systeme fur Sicherungskasten zur Steuerung des Stromverbrauchs),
Entertainmentsteuerung (Lautsprecher oder andere Entertainment-Gerate, die tUber ein Hub
gesteuert werden kénnen) oder Uberwachunssysteme fiir Tiiren und Fenster, meist zum
Einbruchsschutz. Auch vernetzte Saug- und Wischroboter oder auch Kameras in
Kihlschranken sowie schlissellose Zugangskontrolle und smarte Turkommunikations-
Systeme flieRen mit in das Themenfeld Connected Home.

Zu Connected Screens gehoren in diesem Report alle derzeit beworbenen Smartphones,
Tablets, Notebooks sowie smarte TVs.

Zu Connected Wearables gehoren Fitness- / Healthtracker und Smartwatches aller derzeit
werblich aktiven Marken. Die Connected Wearables sind Armbander oder Uhren, die Uber
Computerfunktionalitaten und -konnektivitaten verfiigen. Sie kbnnen die Herzfrequenz
ermitteln, sind haufig Schrittz&hler und Kalorien-Tracker und kdnnen manchmal sogar
Anrufe entgegennehmen.
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